
「山鹿の観光客を増やすために私たちができること」　　　　　　　　　　
　　　鹿本高校１年

　　　　　
1,要旨　abstract
　山鹿市の観光客数の復興を目的として山鹿市の観光客数を調査しSNSでの宣伝効果などについて調べた商工観光課の統計によると、令和２年から山鹿市の観光客数は著しく低下していることが
わかった。またSNSによる宣伝効果についてやSNSによる観光客数が回復した実例などを調べた。　

2,研究背景/目的・意義　
山鹿市の観光者数を調べることで観光者数減少の原因が細部まで判明し今後の観光者数回復の足掛かりにしていく。

〈現状〉

　

青：平成30年　オレンジ：平成31年　灰色：令和2年 https://www.city.yamaga.kumamoto.jp/kiji003438/3_438_10_13-16.pdf 　商工観光課　月別観光客　年別観光客数　2022年8月30日

このグラフをみると令和２年からかなり低下していることがわかる。また上記の表では日帰り客に比べ宿泊客がかなり少ないことがわかる。

3,研究方法
文献調査

4,結果・考察

山鹿市で体験できること

　　　　 　　　　　　　

https://www.y-kankoukyoukai.com/tachiyori.php#001　　　　　https://yamaga-tanbou.jp/asobi/program/giboshu-lamp/　　　　　　　　　　　

宣伝と広告の違いについて

宣伝 広告

元の使用用途 政治世界の概念 ビジネス世界の概念

意味 サービスの存在やなまえを認知している人に対して、実際の売上につなが
ることを目的としている

広く知らしめること
認知させることに重きを置く

認知段階 ◯

興味段階 ◯

比較段階 ◯

また、高知県ではInstagramとTwitterに公式アカウントを持っており（フォロワー数3.8万人）そこで高知県の魅力を配信したところ、推定6.5億円の経済効果をもたらしたとありました。
（https://www.comnico.jp/we-love-social/kochi-survey）
このことからSNSを利用することでかなりの経済効果を見込めると思われます。

5,結論・今後の展望

結論
今回調べてみて自分が知っているものはあまりなく、良いものがあったとしても殆ど知られていないことがわかった。またSNSを利用すれば効果的に宣伝することができることもわかった。

今後の展望
今回調べて知らないことがたくさん出てきて山鹿にはインターネットにも載っていないような場所があると思ったので今後はフィールドワークなども活用しつつさらに魅力的な場所を見つけつつ
それをどうやったら広めることができるのかというところを研究していきたい。
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